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RESUMO:

Tendo como base os pressupostos tedricos de Hall (2006) e Bauman (2005) sobre a identidade, de Foucault
(2008; 2009) sobre discurso e toda ordem que rege sua formagdo, bem como sobre a leitura de imagens
(MANGUEL, 2001), (TASSO, 2003, 2005) entre outros; esse presente trabalho buscou realizar um gesto de
leitura sobre a campanha publicitiria do jornal Estadio visando verificar se, por meio das imagens ali
apresentadas, é possivel identificar algum discurso e, consequentemente, alguma representacdo do sujeito
“blogueiro” (de sua identidade). Um possivel efeito de sentido obtido pelo gesto realizado foi que o Jornal,
qualificado como um sujeito legitimado, confecciona uma campanha se posicionando frente a expansio do blog
como veiculo de informacido, questionando ndo sé a qualidade das produg¢des ali publicadas como também
construindo a imagem de um sujeito “blogueiro” despreparado e desqualificado para a fun¢do que se propde
realizar na Web.

PALAVRAS-CHAVE: Blog. Discurso. Jornalismo. Identidade.Representagao.

Introdugio

De acordo com Coracini (2005, p. 27-28), ler é, em primeira e ultima instancia, interpretar.
Desta forma, para a autora, a leitura seria definida pelo olhar e seria “uma questio de angulo, de
percepcao, ou de posicao enunciativa [...] [seria] o momento historico-social que [apontaria] para a
leitura a ser realizada, ou melhor, para as leituras possiveis para um dado texto, e nao o texto em si”.
Além disto, seria uma pratica interativa (HILA, 2007), na qual o estabelecimento do sentido de um
texto, seja ele verbal ou ndo, dependeria da interagao entre autor, leitor e texto.

Assim, vista como um processo cognitivo, social, cultural de producio de sentidos, a leitura de
imagens, durante algum tempo, em especial nos primeiros séculos de evangelizacdo da era crista, foi
conceituada como aquela que requereria “menor esfor¢o intelectual e menor dominio sobre os saberes

culturalmente reconhecidos pela sociedade” (TASSO, 2003, p. 17). Dessa forma,

[exclufa-se ou atribufa-se] um valor menor a pratica de leitura imagética, revelando-se,
com isso, a permanéncia de uma regularidade, marcada pelos enunciados que
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proclamavam a atribuigdo de status social e cultural aqueles que [deteriam| o dominio
do sistema verbal (TASSO, 2005, p. 137).

Somente aos poucos, com destaque para nossa época, a imagem foi ganhando preeminéncia
sobre a palavra escrita, no entanto, como ressalta Manguel (2001, p. 143), agora “falta-nos um
vocabulario compartilhado que nos permita ler a imagem, que sirva de ponte entre o ponto de vista do
artista e o ponto de vista do publico”. Tornamo-nos “a geragdo visualmente analfabeta” (BURKE,
2004, p. 12) e, pela falta de um conhecimento que nos capacite a identificar os enunciados que
compdem as imagens, apenas “as adoramos, mas nao aprendemos em profundidade, por meio delas”
(MANGUEL, 2001, p. 144).

Todavia, podemos nos perguntar: “qualquer imagem pode ser lida? Ou, pelo menos, podemos
criar uma leitura para qualquer imagem? E, se for assim, toda imagem encerra uma cifra simplesmente
porque ela parece a nos, seus espectadores, um sistema auto-suficiente de signos e regras?”

(MANGUEL, 2001, p. 21). Como responde o proprio Manguel (2001, p. 32-33):

Nio sei se é possivel algo como um sistema coerente para ler as imagens, similar
aquele que ctiamos para ler a escrita (um sistema implicito no préprio cdédigo que
estamos decifrando). Talvez, em contraste com um texto escrito no qual o significado
dos signos deve ser estabelecido antes que eles possam set gravados na atgila, ou no
papel, ou atrds de uma tela eletronica, o c6digo que nos habilita a ler uma imagem,
conquanto impregnado por nossos conhecimentos anteriores, é criado gpds a imagem
se constituit.

Assim sendo, na leitura de uma imagem, “o observador, sua bagagem de vida, o contexto
social no qual se insere, suas expectativas” (CORACINI, 2005, p. 19) influenciam na produgao de
sentidos do texto imagético e esta produgao esta diretamente relacionada a fungdo que a imagem tem
(mostrar, reafirmar, reforgar algo, etc.), sendo, ainda, imprescindivel que esse sujeito-leitor rememore e
reconheca alguma coisa do real nesta imagem (AUMONT, 1993), ou seja, que estabeleca uma relagao
entre a referéncia e a imagem que a representa; entre a imagem e algum objeto do mundo real.

Além disso, em uma perspectiva discursiva, podemos dizer que, a possibilidade de ler uma
imagem esta condicionada a consideracio desta como uma materialidade que é constituida por um
discurso, possuindo func¢do enunciativa, configurando-se, entio, como uma pratica discursiva

(FOUCAULT, 2008). Desta forma,

os principios inicialmente empregados a descricdo e interpretagdo da dimensio verbal
podem ter também sua aplicagdo estendida ao discurso imagético, dada a condicdo de
que uma imagem pode concentrar, num espago fisico do seu suporte, inimeras
formulagdes inscritas na opacidade ou na transparéncia de seus enunciados, em geral,
visiveis por marcas simbélicas ou ainda, associadas a0 emprego de outros processos
de criagdo estética (TASSO, 2003, p. 60-61).
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Aumont (1993, p. 260), neste sentido, comenta que “a imagem, em um determinado
dispositivo, transmite a seu espectador, sob forma simbolizada, um discurso sobre o mundo real”.

Assim,

a representacdo visual constitui-se num espago que é um ‘“‘ser si MEsSMO nNesse outro
lugar”. [...] A imagem corresponde a forma visivel de sua referéncia, ao duplo do que
lhe é exterior; como pratica discursiva organizada de acordo com as regras do estilo
préprio do artista, de conven¢des e de uma sintomatologia cultural. No espaco
compreendido pela representacdo visual, as estruturas da linguagem ddo forma a
ordem das coisas, a ordem que possibilita restaurar o discurso que ali se encontra,
mesmo despojado de palavras (TASSO, 2003, p. 33).

Percebe-se, entdo, a importiancia de uma metodologia que nos ensine e nos capacite a ler

imagens, a decodificar os enunciados que a compde, uma vez que, como ressalta Tasso (2005, p. 138),

a leitura de uma imagem, seja com o objetivo de descrevé-la, seja com o objetivo de
interpreta-la, sob a perspectiva de suas regras de formacio, é uma atividade complexa,
porque exige daquele que a executa nao s6 conhecimentos relativos as estratégias e aos
recursos empregados em sua composicdo como também os das relagdes com outros
discursos.

Diante disto, a autora esclarece que a producao de sentidos de uma imagem pode ser
desenvolvida, estudada, investigada e analisada sob diferentes perspectivas e condi¢des de produgao,
compreendidas, fundamentalmente, em duas etapas: momento de elabora¢io e o momento de
apropriacao/producio dos sentidos pelo sujeito-leitor. Sugerem-se, entio, trés niveis para o estudo do
texto imaggético:

1. Nivel icOnico-sensorial: momento em que o sujeito-espectador reune
informagdes sobre a imagem. Procura-se perceber quais emog¢des a imagem observada
evoca e a identificacdo dos elementos constitutivos do texto. Trata-se de uma relaciao
imediata entre objeto e seu referente.

2. Nivel noematico: o sujeito-espectador coloca em agao saberes de ordem politica,
econdmica e sociocultural que lhe possibilitam esclarecer como o texto imagético
produz determinados sentidos e reconhecer a articulagdo existente entre os elementos
constitutivos da imagem. A compreensido dessas relacdes possibilita o espectador
responder a pergunta: Como o texto diz isso que aparenta dizer?

3. Nivel discursivo: Os sentidos sdo estabelecidos por dominio dos mecanismos
simbdlicos; pelo emprego de recursos técnicos e mecanicos, pelas condi¢des de
producido circunscritas no momento do registro da imagem e no momento de
apropriacio dos sentidos pelo sujeito-espectador (TASSO, 2005, p. 144-146).

Pelos trés niveis propostos é possivel apreender “o que o texto diz” (condi¢Ges de
possibilidade), “como diz” (condi¢des de existéncia/emergéncia) e “por que diz” (discurso como
acontecimento). Desta forma, a leitura de textos imagéticos permitira ao sujeito-leitor o estabelecimento
das relagoes existentes entre os diferentes codigos simbolicos, favorecendo a apreensiao da realidade,

realidade esta construida nas relagoes saber-poder (FOUCAULT, 2008).
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1 O blog e a identidade na pés-modernidade

Como comenta Coracini (2005, p. 16), o atual momento em que estamos vivendo pode ser
caracterizado como a pds-modernidade; periodo marcado por um consumo desenfreado, no qual
muitos observam poucos. Bauman (2005, p. 18) define este momento como a modernidade liquida,

periodo no qual

tornamo-nos conscientes de que o “pertencimento” e a “identidade” nio tém a
solidez de uma rocha, [mas sim que] sdo bastante negociaveis e revogaveis e de que as
decisGes que o proéprio individuo toma, os caminhos que percorre [..] sdo fatores
cruciais tanto para o “pertencimento” quanto para a “identidade”.

Assim, as sociedades pos-modernas sao, por defini¢ao, sociedades de mudangas constantes,
rapidas e permanentes. O sujeito pés-moderno “nio tem identidade fixa, essencial ou permanente. A
identidade ¢é formada e transformada continuamente em relagdo as formas pelas quais [este sujeito] ¢
representado ou interpelado nos sistemas culturais que o rodeia” (HALL, 2006, p. 12). E a principal
forca motora por tras desse processo é “a acelerada ‘liquefagiao’ das estruturas e institui¢des sociais.
Estamos agora passando da fase ‘sélida’ da modernidade para a fase ‘fluida” (BAUMAN, 2005, p. 57)
e, “no admiravel mundo novo das oportunidades fugazes e das segurangas frageis, as identidades ao

estilo antigo, rigidas e inegociaveis, simplesmente nao funcionam” (p. 33).

As velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo social, estio em
declinio, fazendo sutgir novas identidades e fragmentando o individuo moderno, até
aqui visto como um sujeito unificado [...] [Com isso| a [idéia de uma] identidade
plenamente unificada, completa, segura e coerente [tornou-se| uma fantasia (HALL,
2006, p. 7).

E, se pensarmos no conceito de “identidade”, verificaremos que este ¢ “demasiadamente
complexo, muito pouco desenvolvido e muito pouco compreendido” (HALL, 2006, p. 8). Bauman
(2005, p. 83) afirma apenas que “sempre que se ouvir essa palavra, pode-se estar certo de que esta
havendo uma batalha. O campo de batalha é o lar natural da identidade. Ela s6 vem a luz no tumulto da
batalha”. O que também ¢ ratificado por Silva, Hall e Woodward (2008, p. 9) para quem “a identidade ¢
relacional [...] depende, para existir, de algo fora dela: a saber, de outra identidade, de uma identidade
que ela ndo ¢é, que difere [dela], mas que, entretanto, fornece as condi¢des para que ela exista”. Assim, a
identidade ¢é marcada pela diferenca; diferenca esta que separaria uma identidade de outra,
estabelecendo distingbes, sendo, portanto, um processo de diferenciagio que niao pode ser

compreendido fora dos sistemas de significacao nos quais adquire sentido:

A identidade e a diferenga sdo o resultado de um processo de produ¢io simbolica e
discursiva. A identidade, tal como a diferenca, é uma relagio social |[...] estdo, pois, em
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estreita conexao com relagoes de poder. O poder de definir a identidade e de marcar a
diferenca ndo pode ser separado das relagdes mais amplas de poder (SILVA; HALL;
WOODWARD, 2008, p. 81).

Dessa forma, a identidade e a diferenca estio estreitamente associadas a sistemas de
representacado. Quem tem o poder de representar, tem o poder de definir e determinar a identidade.
Além disso, algumas caracteristicas da pds-modernidade, como a construgao e a desconstrucio da
propria personalidade, a busca ininterrupta pelo dominio do saber e do poder, encontraram, na
comunica¢io mediada por computador, um terreno fértil para se manifestar e se consolidar. Como

comenta Oliveira (2009, p. 3-4),

O dominio das novas tecnologias da informagao e do conhecimento, as denominadas
TICs, tem sido a grande busca de todos na sociedade. Acredita-se que de posse do
dominio das TICs o ser teria o saber e o poder que poderio, aparentemente, garantir
sua sobrevivéncia no mundo social, pessoal, profissional, ideolégico. [..] As
ferramentas da chamada web 2.0 [blogs, Orkut, sites interativos, ete] sao utilizadas para a
construgdo da identidade do ser no mundo contemporineo. Quando esse individuo
consegue utilizar tais ferramentas como “técnicas de si” tem aplacado o medo do nio
pertencimento ao mundo digital. Tem a sensacio de dominar-se e, a0 mesmo tempo,
de dominio da maquina [...] Além disso, sofre o efeito de sentido de encontrar-se
poderoso, pois pode estar em qualquer lugar ao mesmo tempo e pode fazer de si
aquilo que quiser.

Observa-se, assim, que as novas tecnologias propiciam ao individuo viver os simulacros,
vestindo-se de uma determinada identidade que, quando ndo mais satisfaz aos moldes ditados pela
sociedade liquido-moderna, ¢ desfeita. Desta forma, por meio da web, em especial, por meio dos blogs —
foco de interesse deste trabalho —, os usuarios “podem (re)significar ou (re)criar e simular sua
identidade de acordo com o fluxo da situagio ou das necessidades do momento. E por meio [delas] que
o sujeito da sociedade liquido-moderna pode tornar-se visivel, reconhecido e brilhar nas telas, mesmo

que provisoriamente” (OLIVEIRA, 2009, p. 7).

O blog [tornou-se] um dispositivo do “eu” [permitindo] a exposicio das multiplas
facetas do ser. A comunicagio que antes se centrava na objetividade e no dizer
indireto, que possufa “uma verdade”, hoje se centra na subjetividade, no discurso
indireto, que expbe niao “uma verdade”, mas “as verdades individuais”. Da mesma
maneira que as identidades sdo (re)criadas e (re)significadas por meio do blgg, em que
se tem a sensa¢ao de poder ser quem quiser ser, a “verdade” relativiza-se e mostra-se
multipla dependendo do ponto de vista do discurso produzido e de sua recepgio.
Talvez, entdo, ndo se deva falar em identidades, mas sim em identificacbes com
simulacros criados de uma realidade almejada (OLIVEIRA, 2009, p. 9).

Veé-se, entdo, que com a cibercultura os sujeitos passam a viver nao sé na simulagao virtual do
mundo real, como também na simulagdo de si. Por meio de ferramentas como os blggs, os usuarios

criam simulacros do que desejam ser e ter e, consequentemente, (re)significam sua identidade. Sera
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nesse ponto que o Jornal Estadio baseara sua campanha: por meio das novas tecnologias, os
“blogueiros” publicam varios conteudos on/ine e simulam, na visio do jornal, ser o que nao sio:

jornalistas; daf a critica do jornal.

2 A campanha publicitaria do Estadio

No atual momento de transi¢ao cultural, no qual ha uma maior liberdade para se comunicar e,
consequentemente, produzir e divulgar informagoes; observou-se, em algumas praticas discursivas da
midia, em especial na campanha publicitaria do jornal Estadio (2007), um retorno (e valorizagao) do

tema “informacao de qualidade” e, informagao esta vinculada a institui¢ao jornalistica.

POR ONDE VOCE TEM
CLICADO, HEIN?

Novo site do Estadao.

: = Videos, podcastas e noticias na
E se aquele site que da dicas
de como agradar as mulheres hora em que elas acontecem, em
for do Fredao aqui? um Estadio que vocé monta
postado 01114 por Baliehay COm a Sua cara.

i p—

POR OHDE YOCE TEM CLICADE. H
Haws 28 do Estinbbis Witeos, s
et na ory o e ot et
T S e voch it 5 4 5

Festadaocom)

cuaul

Figura 1: Uma das propagandas da Campanha de 2007 do jornal Eszadao.
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POR ONDE VOCE TEM
CLICADO, HEIN?

Novo site do Estadio.
Moacir escreve

sobre comportame . .
& psicologia. Videos, podcastas e noticias

na hora em que elas
acontecem, em um Estadao
que vocé monta com a sua
cara.

Figura 2: Outra versio da propaganda do Jornal Eszadio que circulou em 2007.

Pela campanha ¢ possivel observar a evocagao de uma memoria social sobre o que seria o
jornalismo e, principalmente, a informagao de qualidade, inclusive na era da Internet. Isso é possivel
porque, como comenta Davallon (1999, p. 25), esse acontecimento ou o saber registrado saiu da
indiferenga, deixou o dominio da insignificancia. Por isso, para o autor,

a reconstru¢ao de um acontecimento passado necessita, para se tornar lembranca, da
existéncia de pontos de vista compartilhados pelos membros da comunidade e de
nog¢oes que lhes sdo comuns, assim, a imagem, por poder operar o acordo dos olhares,
apresentaria a capacidade de conferir a0 quadro da histéria a forca da lembranca. Ela
seria nesse momento o registro da relagao intersubjetiva e social (p. 31).

Somado a isso, ha uma memoéria discursiva (PECHEUX, 1999, p. 52) que restabelece os
“implicitos” necessarios para a leitura desta campanha, ou seja, ha o rememorar de um saber sobre o
que ¢ ser jornalista e sobre o que é a produgio textual da informacio. Isso é evocado em toda a
composicio da campanha uma vez que, por meio de seus enunciados e da imagem que apresenta, ha
um questionamento e uma problematizagdo dos enunciados informacionais da Internet, mais
particularmente os enunciados vinculados ao género blpg. Ativam-se, entdo, pela memoria discursiva, as
questoes da ordem do discurso (FOUCAULT, 2009), mais especificamente, as questoes da propriedade
da informagao: quem verdadeiramente pode informar e por qué? O que nos reporta nao sé as questdes

histéricas de confecgio e divulgacio da informagio', como também aos procedimentos de controle do

1 Sabe-se que na Roma o noticiar era feito por aqueles ligados ao governo do César (fundacio do Adta Dinrna) e na era
Feudal os trovadores eram os responsaveis por noticiar tudo o que acontecia, e agora na era da informacéo, da cibercultura
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discurso, mais especificamente a interdi¢ao, comentada por Foucault (2009), que seria a responsavel por
controlar quem pode e quem nio pode se apoderar deles. Desta forma, o discurso seria objeto de
desejo, ja que se ligaria ao poder: o poder do saber, da “verdade”, sendo, portanto, “aquilo por que,
pelo que se luta, o poder do qual nos queremos apoderar” (FOUCAULT, 2009, p. 10).

Essa disputa pelo poder de informar ¢é materializada na campanha exposta. Pela sua
composicao e seus enunciados é possivel observar uma “batalha” pelo controle da informacao diante
das novas possibilidades da Internet, uma vez que esta, pelo seu formato descentralizado e agil, permite
uma reduc¢iao na dependéncia dos cidadaos em relagao a imprensa para obter informacgdes e, também,
permite que, qualquer um, em posse de um computador e com acesso a Internet, produza e divulgue
qualquer tipo de informagao na Web.

Toca-se, entdo, nao s6 na questdo da propriedade da informacio e da ordem que rege a
formacao dos discursos, como também das praticas discursivas e da fun¢ao enunciativa teorizadas por
Foucault (2009). Para ele as praticas discursivas seriam um conjunto de regras anonimas, historicas,
sempre determinadas no tempo e no espago, que definiriam, em uma determinada época e para uma
certa area, as condi¢cbes de exercicio da funcdo enunciativa, ou seja, as condigdes para que dado
enunciado fosse produzido por um sujeito, em um lugar institucional, bem como as regras socio-
histéricas que definiriam as condi¢des de emergéncia desses discursos.

Na campanha exposta, e que faz parte de um arquivo sobre o fazer jornalistico, essas praticas
sao observadas na énfase que é dada para que a produgdo de informagdes ocorra do interior de um
campo especifico (no caso, no campo jornalistico), inserindo-se, entdo, em uma determinada formagao
discursiva que por sua vez seria a responsavel por determinar os modos de dizer e aquilo que pode e
deve ser dito em determinada época.

Em relacio a funcdo enunciativa, imprescindivel para que haja enunciado, poderiamos
estabelecer, dentre suas caracteristicas, os seguintes pontos em relagao a campanha do jornal Estado:

1. Referente: A referéncia a algo que identificamos (o referente, no caso, a figura do
jornalista associado a legitimacao e a informacdo de qualidade e o “blogueiro” associado ao oposto
disto);

2. Um sujeito (no sentido de “posi¢do” a ser ocupada): Ter um sujeito, alguém que pode
efetivamente afirmar aquilo: muitos jornalistas ocupam o lugar de sujeito desse enunciado, além de
“blogueiros” que podem se reconhecer neste discurso e nesta representacio — mesmo que seja para
discordar do ponto de vista defendido pelo Jornal;

3. Um campo associado (isto ¢, coexistit com outros enunciados): O enunciado

proclamado na campanha do Jornal Estaddao nio existiu isolado, mas em associagdo e correlagdo com

quem tem o direito de informar? J4 que o Supremo Tribunal Federal decidiu, em junho de 2009, por oito votos contra um,
que o diploma de jornalista ndo ¢ mais obrigatério para o exercicio da profissao de jornalista?
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outros enunciados, tanto de campanhas publicitarias, de discursos tecnologicos, como também da
Federagio Nacional dos Jornalistas®, por exemplo;

4. Uma materialidade especifica: a materialidade do enunciado — formas muito concretas
com que ele aparece, tanto em enunciagdes como esta (publicitaria), como em reportagens de jornais e
revistas’, na fala dos préprios jornalistas, no contra-argumento dos “blogueiros”, etc.

Desta forma, por meio da campanha é possivel reconhecer toda uma ordem que impera sobre
os discursos, dizendo como produzi-lo e quem pode produzi-lo. Daf o efeito de descaracterizag¢ao do
“blogueiro” realizado nas propagandas do Estadio, que passa a caracteriza-lo como um sujeito
despreparado para informar com qualidade e que, ainda, nao atende aos padroes tradicionalmente
estabelecidos para a categoria de jornalista (vestimenta mais formal, formacao académica e ligacao a
uma institui¢ao jornalistica legitimada). E, portanto, o modo como o “blogueiro” é representado pela
imagem que permite identificar sua identidade; identidade esta marcada pela diferenca (nao jornalistas).
Essa representacao se constitui na relagao entre lingua(gens) e a historia, sendo a imagem um conceito

ue permite responder quem sa0 esses ogueiros” na visao do jornal.
it d “blogueiros” isao d 1

A representacio inclui as praticas de significacdo e os sistemas simbélicos por meio
dos quais os significados sio produzidos, posicionando-os como sujeitos. E por meio
dos significados produzidos pelas representacbes que damos sentido a nossa
experiéncia e aquilo que somos [..] A representacio, compreendida como um
processo cultural, estabelece identidades individuais e coletivas e os sistemas
simbolicos nos quais ela se baseia fornecem possiveis respostas as questdes: quem eu
sou? O que eu poderia ser? [...] Os discursos e os sistemas de representacdo constroem
os lugates a partir dos quais os individuos podem se posicionar e a partir dos quais
podem falar (SILVA; HALL; WOODWARD, 2008, p. 17).

Assim, a representacio ¢ imprescindivel para o estabelecimento do efeito de sentido
pretendido pelo jornal que busca, além de descaracterizar o “blogueiro”, fazer com seu publico alvo
(leitores do jornal impresso), ao buscar informagdes pela Internet, acesse o “Novo site do Estadio”, e
nao qualquer outro size. Essa sugestao ¢ verificada na legenda que compde a campanha, como também
na representagao que o Jornal Estaddo constréi do “blogueiro”.

Observando a primeira imagem (“Fredao”), verificamos, no primeiro plano, a centralizagao de
um homem, aparentando mais de 30 anos e que por sua vez nio deixou de lado certos interesses
ligados, tradicionalmente, a fase adolescente. Verificamos isto nido s6 pela sua vestimenta (camisa
xadrez sobreposta por uma jaqueta vermelha com bétons de um lado e do outro — no bolso — um
homenzinho de brinquedo pendurado) como também pelo dinossauro em sua mao direita e os gibis na

maio esquerda. Além disso, ao fundo, vé-se uma cole¢ao de bonecos/super heréis que somados aos

2 Disponivel em: <http://www.fenaj.org.br/diploma/interesse.htm>: campanha on/ine que propagou e propaga discursos
sobre a importincia do diploma de jornalista, da legitimacdo desse sujeito, para que a informacio veiculada possa ser
considerada uma informagao de qualidade.

3 Disponivel em: <http://portalimprensa.uol.com.br/revista/edicao_mes.aspridMateriaRevista=152>.
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adesivos colocados na porta do quarto dao a esse sujeito uma certa categorizagao. Ou seja, pela
composicao visual pode-se produzir um efeito de sentido de descaracterizagao desse sujeito, visto como
inapropriado para dar dicas de como agradar as mulheres, ja que se apresenta ainda “infantilizado” e
esteticamente nao atrativo, tampouco sedutor, a ponto de atrair mulheres e saber dar dicas sobre o
assunto.

As cores desta campanha também dizem muito. Como comenta Farina (19806), a cor exerce
uma fun¢do na comunicagao visual. O contraste, por exemplo, utilizado nesta campanha além de
facilitar a visualizacdo pode, de uma certa forma, produzir o efeito de sentido da campanha: sujeito
infantilizado falando sobre afetividade. Podemos obter esse efeito na analise do significado das
principais cores utilizadas: o branco, utilizado ao fundo, que simboliza nao sé a limpeza, como a
juventude, a inocéncia, a infancia, e o vermelho, associado a afetividade, paixdo, além de ser, nas
palavras de Jung (apud FARINA, 1986, p. 118), representativo de um sujeito sentimental.

Na outra imagem também podemos constatar a importancia das cores. O contraste feito entre
o marrom e o azul também podem representar a idéia principal da campanha: apresentar um sujeito que
fala sobre comportamento e psicologia. Tal qual como a imagem anterior, consegue-se produzir esse
efeito de sentido observando o significado das principais cores utilizadas: o marrom associa-se, nas
palavras de Farina (1986, p. 115), a melancolia e o azul, a intelectualidade, a meditaciao, sendo
neutralizante nas inquietagdes do ser humano (p. 201), caracterizando, ainda, um sujeito do tipo
pensador.

Observando esta imagem, verificamos, em um primeiro plano, a figura de um sujeito vestido
de super-herdi, lixando as unhas, em um ambiente de cores sobrias (com predominio do marrom)
decorado, igualmente, com alguns adesivos na parede e alguns tacos (aparentemente de golfe). Ha,
ainda, alguns livros em uma mesa e um marcador de tempo.

Todo o ambiente somado ao modo como este sujeito encontra-se vestido, mesmo possuindo
a idade que tem (possivelmente mais de 30 anos), produzem um efeito de descaracteriza¢ao deste
“blogueiro”, representado como incapaz para dizer o que diz em seu blg, ou seja, sobre
comportamento e psicologia.

Pelas duas campanhas podemos notar que o Estaddo constréi a imagem de um sujeito
“blogueiro” como um sujeito despreparado para a fungao que desempenha na Web. Constroéi-se, entao,
a representacdo de um sujeito nao legitimado, nao autorizado para dizer o que diz, ja que, pelos seus

tracos, nao ¢ um sujeito compativel com o que propoe divulgar na Internet.

Folio — Revista de Letras Vitéria da Conquista p. 130-142 | jan./jun. 2010

139




140

Gislaine Gracia Magnabosco

Consideragdes finais

Pelas imagens apresentadas pode-se observar que a leitura de um texto imagético exige que o
espectador nao se detenha apenas no aparente de uma imagem, mas leia, também, os enunciados
transparentes que a compode. Por meio do gesto de leitura da campanha do Estadao foi possivel
observar que o jornal, apresentando-se como um discurso autorizado, como um sujeito legitimado,
constréi a imagem do “blogueiro” como um sujeito nao qualificado para dizer o que diz na Internet.
Desta forma, a identidade deste sujeito se marca em oposicao a do sujeito jornalista (Gnico sujeito
legitimado para produzir informagdes de qualidade, j4 que atende aos requisitos tradicionalmente
requeridos para tal funcao).

Confere-se, desta forma, a relagao de saber-poder teorizada por Foucault (2008), uma vez que
aqueles que deterdo o saber serdo aqueles legitimados para informar e “conduzir condutas”,
organizando, de certa forma, a vida dos leitores, uma vez que agirdo sobre eles, modificando seu campo
de informacoes.

Pela campanha apresentada constata-se, entdo, o sistema de divisdo que existe em relacdo a
propriedade da informacao: os que podem e os que nao podem informar. Além disso, outras divisoes
podem ser lembradas como, por exemplo, a questio da liberdade de expressio versus o controle da
informacio, a da credibilidade/objetividade versus a opinido.

Por todo o exposto foi possivel observar que os enunciados da campanha analisada enfatizam
a questao da legitimidade do sujeito da informagao, ressaltando que para informar e informar com
qualidade, ¢ preciso um sujeito formado para tal. Ressalta-se, entdo, a descaracterizagao do “blogueiro”
e a necessidade da formacao do sujeito da informagao; formagao esta vinculada a uma academia que,
por estar ligada a uma ciéncia, possuiria competéncia para formar um sujeito jornalista: um sujeito apto
a informar e que, na construcao do seu dizer, tenha, entdao, habilidade de obedecer as ordens historicas
que regem a formagdo dos enunciados informacionais, ou seja, tenha capacidade para seguir as
estruturas tipicas do género, estando vinculado a uma certa instituicdo, apoiando seu discurso nas
ciéncias (médicas, sociais, politica etc.) e produzindo, assim, uma informagdo de qualidade e

legitimidade.

THE BLOG AND THE TEXTUAL PRODUCTION OF INFORMATION ON THE INTERNET:
THE CONSTRUCTION OF THE SUBJECT IDENTITE OF BLOGGERS IN/HYPE THE
JOURNAL ESTADAO

ABSTRACT:

Based on the theoretical assumptions of Hall (2006), Bauman (2005) of the identity; Foucault (2008, 2009) of the
speech and every order governing its formation; and on the reading of images (MANGUEL, 2001; TASSO,
2003, 2005) among others; this study attempts to make a gesture of reading about the hype of the journal
Estaddo to identify whether, through the images presented there, you can identify some speech, and thus some
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representation of the subject blogger (his identity). A possible effect of order obtained by the gesture was made
that the Journal, qualified as a legitimate subject, prepares a campaign positioning itself against the expansion of
the blog as an information, questioning not only the quality of the productions there also published as building
the image of a blogger unprepared and unqualified for the role it intends to pursue the Web.

KEYWORDS: Blog. Journalism. Representation. Speech. Identity.
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